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Zatgcznik nr 4

do Regulaminu przyznawania, uzywania i postugiwania sie ZNAKIEM ,MARKA LOKALNA - ZIELONY
PIERSCIEN”

KRYTERIA OCENY

Znak ,Marka Lokalna - Zielony Pierscien” (zwany tez dalej ,Znakiem”)przyznawany jest w dwdch zasadniczych kategoriach: produkt i
ustuga. Wnioskodawca sktada wniosek osobno dla kazdego rodzaju produktu lub ustugi.

Ocenie podlega konkretny produkt lub ustuga wedtug okreslonych kryteriéw, podzielonych na dwie grupy:

1) Kryteria dopuszczajace /formalne/ — dwa kryteria jednakowe dla wszystkich potencjalnych uzytkownikéw, niezaleznie od rodzaju
prowadzonej dziatalnosci,

KRYTERIA DOPUSZCZAJACE oceniane sg w skali 0f], tj: O — nie spetnia kryterium, 1 — spetnia kryterium. Nie spetnienie jednego z
kryteriéw dopuszczajgcych skutkuje odrzuceniem wniosku.

Produkt lub ustuga, by znalez¢ sie na liscie uzytkownikéw Znaku musi uzyskaé 1 za kazde z kryteriéw dopuszczajacych.

2) Kryteria merytoryczne — piec kryteridw, uwzgledniajacych réznice w rodzaju prowadzonej dziatalnosci (produkt — ustuga).

KRYTERIA MERYTORYCZNE podlegajg ocenie Kapituly. W kazdym z kryteriéw merytorycznych produkt i ustuga musza osiagnaé co
najmniej ¥ puli punktéw (wyliczana jest §rednia ocen czionkéw Kapituly). Pula punktéw za kazde z kryteriéw wynosi 5. tacznie za
kryteria merytoryczne produkt/ustuga moze uzyskac 25 pkt.

Produkt lub ustuga, by znalez¢ sie na liscie uzytkownikéw Znaku musi uzyska¢ co najmniej 12,5 punktdw za kryteria merytoryczne i
uzyskac co najmniej 2,5 pkt. w kazdym z 5 kryteriow.

SZCZEGOLOWY OPIS KRYTERIOW:

1) KRYTERIA DOPUSZCZAJACE DLA PODMIOTOW

1.1. Kryterium podmiotowe i zwigzku z obszarem, ktérego dotyczy certyfikacja Znakiem (8], pkt 2 Regulaminu)

O prawo do uzywania i postugiwania sie Znakiem moga ubiegac sie wytacznie podmioty okreslone w § 2 ust. 1 Regulaminu, w
stosunku do ktérych nie jest przy tym spetniona przestanka negatywna przyznania prawa do uzywania i postugiwania sie Znakiem
okreslona w § 2 ust. 3 Regulaminu.

Forma potwierdzenia: pisemna deklaracgia Whioskodawcy wraz z wyciqgiem z CEIDG, KRS lub innym dowodem zasadnosci
kwalifikacji Wnioskodawcy do jednej z kategorii podmiotéw wymienionych w § 2 ust. 1 Regulaminu.

1.2. Standardy prawne i etyczne

O prawo do uzywania i postugiwania sie Znakiem mogg ubiegac sie wytgcznie podmioty posiadajgce wszelkie wymagane pozwolenia,
zezwolenia, koncesje, uprawnienia do wprowadzania do obrotu zgtaszanego produktu/ustugi i prowadzenia zwigzane] z tym
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dziatalnosci, spetniaja wymagania prawne zwigzane z prowadzong dziatalnoscig, a takze nie naruszaja w prowadzonej dziatalnosci
zasad wspodizycia spotecznego.

W ramach oceny tego kryterium uwzglednia sie w szczegdlnosci, czy w toku wytwarzania i wprowadzania do obrotu produktu i ustugi:
- Zzapewnione sg normy bezpieczenstwa dla zycia i zdrowia ludzkiego (nalezy opisa¢ jakie dziatania beda podjete lub sa podejmowane).

- na etapie produkcji zachowane s wszelkie normy bezpieczenstwa istotne z punktu widzenia zycia i zdrowia ludzi oraz zwierzat

(nalezy opisac dziatania),

- przestrzegane sg zasady uczciwej konkurencji.

Forma potwierdzenia: pisemna deklaracja Wnioskodawcy (o$wiadczenie udostepnione przez LGD ,Zielony Pierscier”) oraz opis we

whniosku.

2) KRYTERIA MERYTORYCZNE (DLA KONKRETNYCH PRODUKTOW/USt UG):

2. Zwigzek z obszarem przynajmniej jednej z gmin, o ktérych mowa w §l, pkt. 2a Regulaminy;

2.2. Wysoka jakosg;

2.3. Dostepnos¢ na rynku;

2.4. Przyjaznos¢ dla Srodowiska;

2.5. Mozliwos¢ wigczenia do promocji marki lokalnej i budowanie sieci wspétpracy

KRYTERIA MERYTORYCZNE - szczegdtowy opis uwzgledniajacy réznice pomiedzy produktem a ustuga.

Forma potwierdzenia: Ocena indywidualna cztonkdéw Kapituty na podstawie przedfozonego wniosku, zatgcznikow (m.in.
szczegdotowego opisu produktu, programu merytorycznego oferty i ew. zatqczonych zdjed, referencji, rekomendacji, wizji lokalnej
w migjscu Swiadczenia ustugi przez cztonka Kapituty lub osobe upowaznionq, wiedzy wiasnej cztonka Kapituty, istniejqcej strony
internetowej Wnioskodawcy, udostepnionych przez Wnioskodawce istniejqgcych materiatow promocyjnych).

KRYTERIUM

PRODUKT

USt UGA

2. Zwigzek z obszarem
przynajmniej jednej z
gmin, o ktérych mowa w
81, pkt. 2a Regulaminu

Produkt powinien mieé¢ specyficzne cechy zwigzane z obszarem,
np.:

- tradycyjna
(udokumentowana)
- funkcja produktu ma zwigzek z obszarem (tradycyjne zawody,
prace gospodarskie, zwyczaje)

- produkt pochodzi z tradycyjnych dla obszaru upraw/hodowli lub
powstaje na bazie surowcéw z obszaru,

- produkt zwigzany jest z lokalnym rytuatem, obrzedem,
zwyczajem, $wietem/wydarzeniem odbywajacym sie cyklicznie
na obszarze (od co najmniej 20 lat)

- produkt posiada inne cechy/wyrézniki zwigzane z
obszarem i producent potrafi to opisaé, wykazaé¢ lubl/i
udokumentowad;

receptura/przepis/technika wykonania

Oferta winna by¢ wyjgtkowa, kojarzaca sig¢ z
obszarem, tj.:

-posiadaé elementy/cechy miejscowe
pozwalajace odrézni¢ jg od innych tego typu
ofert (sposoby/powody dla ktérych klient odrézni
oferte z obszaru),

- miejsce/obiekt $wiadczenia ustugi eksponuje
lub wykorzystuje specyficzne cechy obszaru (np.
wyposazenie wnetrza zwigzane z obszarem),

- wpisywaé si¢ w nurty edukacji (w tym
ekologicznej i regionalnej) w oparciu o
zidentyfikowany lokalny potencjat przyrodniczy i
historyczny obszaru,

- przekazywaé wartosci i ksztattowac
odpowiedzialng postawe wzgledem
poszanowania S$rodowiska, tradycji i historii
regionu (np. przekazanie wiedzy klientom nt.
krajobrazu i zwigzanej z nimi historii i tradycji
oraz mozliwosci korzystania z
charakterystycznych dla obszaru ustug i atrakcji);

2.2. Wysoka jakos¢

- jako$¢ produktu (dbatosé o wysokiej jakosci surowce, rzetelnosé i
starannos$¢ wykonania),

- estetyka wykonania produktu,

- opakowanie produktu (jesli dotyczy),

- sposéb eksponowania produktu;

- standard proponowanej oferty (np. wartos¢
merytoryczna oferty edukacyjnej, atrakcyjno$é¢
oferty rekreacyjnej dla konkretnej grupy oséb),
jakosci $wiadczonych ustug (referencje, ocena
klientdéw, certyfikaty jakosci),

- whasciwosci estetyczne obiektéw (porzadek,
schludnosé, czystos¢ w przypadku obiektéw,
wyposazenia, sprzetu),

- wpisywanie sie oferty w lokalny krajobraz
architektoniczny i kulturowy (nawigzanie i
zachowanie tradycyjnej architektury, tradycyjne
elementy wyposazenia, w przypadku wyzywienia
dodatkowo serwowane menu, $wiadome
nawigzywanie do tradycji kulinarnych regionu i
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dostepnych produktéw lokalnych),
- warto§¢ merytoryczna i graficzna

indywidualnych materiatéw promocyjnych
oferty (jedli takowe istnieja).

2.3. Dostepnos¢ na rynku

Produkt/Ustuga powinna by¢ w statej regularnie dostepnej na obszarze ofercie/sprzedazy. Jezeli produkt lub ustuga
jest dostepny/a sezonowo nalezy to uwzgledni¢ i uzasadni¢. Obiekt gdzie odbywa sie sprzedaz lub promocja
produktu/ustugi powinien byé czytelnie oznakowany (drogowskaz, szyld) z mozliwosciag skorzystania z parkingu.

Forma potwierdzenia: Ocena czionkéw Kapituty na podstawie informacji udzielonych we wniosku, wiedzy

wiasnej cztonkdw Kapituly.

24. Przyjaznosé dla
Srodowiska

Produkt powstaje na bazie surowcéw  naturalnych,
proekologicznych lub/i z ekologicznych upraw/hodowli, powstaje
na obszarze Natura2000 w poszanowaniu jej zasad i wartosci.
Stosowane s3 urzgdzenia energooszczedne, alternatywne zrodta
energii, ekologiczne metody odprowadzania  Sciekéw,
ograniczane do minimum jest zuzycie detergentéw i innych
Srodkéw chemicznych oraz produkcja odpaddw, prowadzona jest
selektywna zbiérka odpaddéw, zachowany i wcigz polepszany
dobrostan zwierzat itp.

Ustuga przyczynia sie do ochrony przyrody,
krajobrazu, wody, powietrza, gleby np. poprzez
stosowanie nawykoéw i zachowan
proekologicznych i oszczednosciowych.
Stosowane sg urzadzenia energooszczedne,
alternatywne Zrédta energii, ekologiczne metody
odprowadzania Sciekéw, ograniczane do
minimum jest zuzycie detergentdw i innych
Srodkéw chemicznych oraz produkcja odpaddéw,

prowadzona jest selektywna zbiérka odpaddw,
zachowany i wcigz polepszany dobrostan
zwierzat itp.

25. Mozliwosé wigczenia do
promocji marki lokalngj i
budowanie sieci wspétpracy

- dotychczasowa wspétpraca z LGD ,Zielony Pierécier” - wiascicielem Znaku, korzystanie z oferty LGD (integracyjnej,
promocyjnej) — jej zakres, czas trwania, efekty,

- dotychczasowa wspétpraca z podmiotami dziatajacymi z LGD , np. zakup surowcdw, tworzenie wspdélnych
produktéw, wspdlnej oferty dla klienta (nalezy opisa¢ w jakim zakresie),

- opisany we wniosku plan wspétpracy uwzgledniajacy wspdtprace z LGD lub podmiotami uczestniczacymi lub
planujacymi udziatw promocji Znaku, np. sprzedaz produktéw ze Znakiem, wspdlne wyjazdy na targi, materiaty
promocyjne, organizacja imprez, sposoby promocgji/informowania konsumentéw/kontrahentéw.
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